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Bedeutung der Tourismuswirtschaft 

ENTWICKLUNG DER ANKÜNFTE  
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ENTWICKLUNG DER NÄCHTIGUNGEN  
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LEICHT 

Markenstrategie  

Musik Mozarts 
Ungezwungene Lebensart der Bevölkerung 
Beschwingtheit der Region 
Lebensfreude und Leichtigkeit 



KULTIVIERT 

Markenstrategie  

Kultivierte Naturflächen – höchste Almendichte, Waldreichtum 
Großes Veranstaltungsangebot – hohe Musikfestivalkompetenz 
Nähe zur Kultiviertheit – Bedeutung auf Alltagskultur und die 
Lebenserhaltung 



MITREISSEND 

Markenstrategie  

Alpiner Raum - Intensive Erfahrungen 
Bewegende Emotionalität (Sportangebote und Aktivitäten) 
Höchste sportliche Anforderungen 
Nationalpark Hohe Tauern  

http://kuba-ip.at/wp-content/uploads/2013/02/Fotolia_47126082_S-1.jpg


VIRTUOS 

Markenstrategie  

Spitzenleistungen von Könnerschaft zur Meisterschaft 
Fokussierte Spitzenleistungen „der Beste in seiner Kategorie sein“ 
Auf allen Ebenen möglich… 



Marcel Hirscher als Botschafter 
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Erlebnisse 



Entschleunigung 



Aktivraum 
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Der Almsommer 



Der Almenweg 





Der Sound of Music Trail, Werfen  







Naturplatzl Großarltal, Gastein 
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Neue Almhütten 





Hotel Forsthofgut, Leogang 





Skihalle Neuss 





Hotel Fire & Ice, Skihalle Neuss 
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Das Herz aus dem Salzburger Land 



Künstlerin: Diana Damrau 

Künstler: Prof. Tony Cragg 
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Waldspaziergang 

Wohltuende heilsame 
Wirkung 
 
Wirkt sich positiv auf das 
Immunsystem aus 
 
Krankheitsvorbeugend 
 
Senkt Blutdruck und Puls 



 

 

Zirbenholz reduziert die 
Herzfrequenz 

 

Schlaf wird tiefer – wir 
wachen frischer und 
erholter auf  

 

Ätherische Öle im 
Zirbenholz halten 
Insekten fern 



Heilende Wirkung 
 
Entzündungshemmend 
 
Gegen Viren, Bakterien 



Der Zirbenweg am Graukogl 



Glemmtaler Baumzipfelweg 
Saalbach 

Nationalpark Hohe Tauern 



Produkte aus dem heimischen Wald 

Räucherkistl 

  

Lärchpechsalbe 
Die Lärchpechsalbe 

wird aus 
Lärchenharz  

und Fichtenharz 
hergestellt.  

 

Waldsalz 

Zirbenpolster 

 Maiwipfelsirup 

 FranzBranntWein 
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BEDEUTUNG DER TOURISMUSWIRTSCHAFT 

Bedeutung der Tourismuswirtschaft 

• Tragende Säule der Salzburger Wirtschaft 

• Über 27,4 Mio. (+2,4) Nächtigungen und 6,8 Mio. Ankünfte im letzten Tourismusjahr 

  

• Rekord-Überschuss von 7,4 Mrd. € in der heimischen Leistungsbilanz  

• rd. 42 Mrd. € direkte und indirekte Wertschöpfung 

• Über 15% % des BIP 

• Über 660.000 Arbeitsplätze hängen direkt oder indirekt von der heimischen 

Tourismuswirtschaft ab 

 



Auftritt EXPO 2015, Mailand 



SALZBURGERLAND – DIE HÖCHSTE ERLEBNISDICHTE IN EUROPA 

Markenstrategie und Implementierungsprozess 







Aus der Presse… 


